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Beispielfibel

- Werbeanlagen an Haupt- und Ausfallstral3en

(GWAH)

Anlass und Ziel der GWHA

Die bislang bestehende Werbesatzung an Haupt- und
Ausfallstralen wurde vom OVG Lineburg 2013 in
Teilbereichen fr ungdltig erklart.

Da der stadtbildvertraglichen Steuerung von Werbe-
anlagen an den Haupt- und Ausfallstral3en aber auch
weiterhin eine sehr hohe Bedeutung beigemessen
wird, soll mit der Aufstellung einer neuen Satzung
eine zuklnftig rechtssichere Grundlage fur die
Sicherung der eingangs aufgeflhrten stadtebaulich-
gestalterischen Ziele geschaffen werden.

Ziel der Satzung ist es, im Sinne einer positiven Orts-
bildpflege die in Teilen der Haupt- und Ausfallstrallen
vorhandene klassische gemischte Bebauungsstruktur
mit Wohnnutzung in den Obergeschossen und
gewerblicher- bzw. Dienstleistungsnutzung im Erdge-
schoss , mit zumeist noch kleinteiligen Fassadenglie-
derungen, vor einem Ubermalk/einer Dominanz von
Werbung zu schiitzen und zu einem ausgeglichenen,
harmonischen Zusammenspiel zwischen den werb-
lichen Anforderungen der Gewerbetreibenden und
dem Schutz des Ortsbildes vor werblicher Uberfor-
mung zu fihren.

Der Geltungsbereich der Satzung beinhaltet Teilberei-
che derjenigen Stralen, die Haupt- und Ausfallstral3en
im Sinne des stédtischen Vorbehaltsnetzes sind.

Die Einbeziehung von Strallenabschnitten in den
Geltungsbereich der Satzung fulSt auf den aktuell
vorhandenen Bebauungsstrukturen. Grundlage des
Geltungsbereichs ist das Vorhandensein einer typi-
schen, historisch gewachsene Bebauungs- und Nut-
zungssstruktur entlang der Haupt- und Ausfallstral3en.
Charakteristisch hierfir sind folgende Punkte:

1. Uberwiegend historisch gewachsene, gemischte
Nutzung mit kleinflachigem Einzelhandel oder
Dienstleistungen im Erdgeschoss und Wohnen in
den Obergeschossen. Einzeln kdnnen aber auch
reine Gewerbe- oder reine Wohngebaude dazwi-
schen sein.

2. Eine Vielzahl dlterer Geb&ude, die zwischen ca.
1880 und 1950 errichtet wurden.

3. Die historisch gewachsene Parzellenstruktur und
daraus folgernd die kleinmal3stébliche Gebau-
debreite ist noch weitestgehend vorhanden und
ablesbar.

4. Die Oldenburg-typische Hohenentwicklung an
den AusfallstraBen mit zwei bis drei Vollgeschos-
sen ist noch vorhanden und ablesbar.

Zusammenhdngende Bereiche, die entweder fast aus-
schlieBlich Wohngebaude beinhalten oder gewerb-
lich sowie grolimal3stablich gepragt sind, wurden
nicht mit einbezogen.
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Kleinteilige, durch die Satzung zu schiitzende In die typische, schiitzenswerte Bebauungsstruktur
Bebauungsstruktur eingebundene Gebaude groflerer Malstablichkeit
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Ubersichtsplan des Geltungsbereiches der Gestaltungssatzung
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Inhalte der GWHA

1. Zuldssigkeit von Werbeanlagen an Fassaden

Werbeanlagen an Fassaden durfen keine Fassaden-
offnungen, wie Fenster oder Turen und keine glie-
dernden Elemente, wie z. B. Gesimse, Faschen, Leisten
sowie andere Schmuckelemente Uberdecken und
mussen zu allen Offnungen und gliedernden Elemen-
ten mindestens 0,25 m Abstand halten.

Werbeanlagen mussen die durch Fassadenproportio-
nen, Gliederungselemente und Fassadendéffnungen
vorgegebene Fassadengliederung in ihrer Hohe, Brei-
te und Anordnung berticksichtigen und sich hieraus
ableiten.

Dabei mUssen die Werbeanlagen sich in der Ansicht
der jeweiligen Fassadenflache unterordnen und
durfen in der Gesamtheit aller an einer Fassade
angebrachten Werbefldchen nicht mehr als 5 % der
Gesamtfassadenfliche (inklusive Offnungsflachen)
einnehmen.

An Gebduden mit Uberwiegender Wohnnutzung und
einem Gewerbeflachenanteil ist nur Werbung an der
Statte der Leistung und an den Fassadenbereichen
entlang und unmittelbar oberhalb der gewerblich
genutzten Flachen zulassig.

2. Zulassigkeit von Werbeanlagen auf privaten
Freiflachen

Auf privaten Freifldchen sind Werbeanlagen nur in
Form von Pylonen und Hinweisschildern zuldssig.

Die GroBe der Werbeanlagen darf 3 m? nicht tiber-
schreiten. MaBgeblich ist hierbei das Aulenmafd der
eigentlichen Werbeflache.

Die maximale Hohe von Werbeanlagen auf privaten
Freifldchen darf inklusive der Befestigung 6,00 m nicht
Uberschreiten, bezogen auf das davor befindliche
durchschnittliche StraSenniveau.

Wozu dient die Beispielfibel?

Die Beispielfibel soll exemplarisch aufzeigen, wie
Werbeanlagen im Sinne der Satzung aber auch im
Sinne guter Gestaltung im Einklang von Werbung
und Architektur aussehen kann, um das Oldenburger
Stadtbild zu erhalten und aufzuwerten. Sie soll aber
auch gegenteilige Beispiele darlegen, bei denen die
Gestaltung und Proportion nicht so positiv gelungen
sind.

Wenn Sie Fragen zu dieser Fibel haben, melden Sie
sich gerne jederzeit beim:

Stadtplanungsamt der Stadt Oldenburg,
Fachdienst Stadtebau und Stadterneuerung,
Herr Eike Schnitker

Industriestralle 1,

26105 Oldenburg

Tel. 0441/ 235-2418

Fax 0441/ 235-3025

e-mail: eike.schnitker@stadt-oldenburg.de
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1. Werbeanlagen an Fassaden

1.1 Uberdeckung und Abstand

§3(1)

Werbeanlagen an Fassaden dirfen keine Fassadenoffnungen, wie Fenster oder Tiiren und keine gliedernden
Elemente, wie z. B. Gesimse, Faschen, Leisten sowie andere Schmuckelemente Giberdecken und missen zu
allen Offnungen und gliedernden Elementen mindestens 0,25 m Abstand halten.

Negative Beispiele

Diese Plakattafel Gberdeckt nicht nur die
rechte Seite des Fensters, sie liegt auch
quer Uber zwei horizontalen Putzgesimsen,
die aufgrund des farblich abgesetzten
Anstrichs auch noch besonders hervor
treten. DarUber hinaus werden durch die
Werbetafel auch noch die Festsetzungen
der Satzung hinsichtlich Einfigens in die
Fassade, Unterordnung und Zuldssigkeit
nur an der Statte der Leistung missachtet.

Auch in diesem Fall ragt die Werbetafel

in unzuldssiger Weise Uber die Traufe als
gliederndem Fassadenelement hinaus.
Zudem gilt auch hier, dass die Tafel fir die
Fassadenseite zu grof3 ist und eine Fremd-

werbung nicht gestattet.
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Die hier abgebildete Werbeanlage Uberdeckt zwar
keine Offnungen, sie hilt aber nicht den erforder-
lichen Abstand von 0,25 m zu den gliedernden
Elementen ein und wirkt so wie zwischen Fenster und
Vordach hineingezwangt.

Bei diesem Gebaude wird ebenfalls keinerlei Riicksicht ~ die (Uberdies zu grolen) Werbeanlagen wie Friese
auf die Offnungen und Gliederungselemente der Uber alles, was die Fassade urspringlich an Qualitat,
Fassade genommen. Als horizontale Bander laufen Proportion und Gliederung ausgemacht hat.
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Positive Beispiele

Im linken Bild sind Einzelbuchstaben in zurtickhal-
tender Form als Fassadenmalerei in die Gestaltung

integriert worden. Der vorgegebene Raum zwischen
den Schaufenstern und der horizontalen Putzleiste
unterhalb der OG-Fenster wurde dabei genutzt

ohne Gliederungselemente zu Uberdecken. Auch im
rechten Bild werden Einzebuchstaben verwendet, die
symmetrisch in der Fassade angeordnet sind und aus-
reichenden Abstand zu den Fensteroéffnungen halten.

B
"é’.‘uh-

v
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1.2 Anpassung an Fassadengliederung

§3 (2)

Werbeanlagen miissen die durch Fassadenproportionen, Gliederungselemente und Fassadenoffnungen
vorgegebene Fassadengliederung in ihrer Hohe, Breite und Anordnung beriicksichtigen und sich hieraus
ableiten.

Negative Beispiele

Diese Werbeanlage scheint auf den
ersten Blick unauffallig zu sein. Bei
naherer Betrachtung ist sie allerdings
in keiner Weise auf die Gliederung
der Fassade abgestimmt und bezieht
in ihrer Form und Position weder

die Fenster noch die horizontalen
Gliederungselemente mit ein. Eine
GroBenreduzierung konnte hier zu
einer satzungskonformen L&sung

| ..!iiHIIIIIiI"ﬂJubW" "1

fuhren.

Dieses Plakat ist sowohl mit der oberen als auch mit
der unteren Kante nicht auf die Fensterhdhen der
Fassade abgestimmt. Auch hier wirde eine Reduzie-
rung auf die einheitliche Fensterhhe eine deutliche
gestalterische Verbesserung erbringen. Gleichzeitig
musste aus Griinden einer angenehmen Proportion
dann auch die Breite angepasst werden.
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Positive Beispiele

Diese Beispiele zeigen Werbeanlagen, die individuell gestalterisch nicht negativ ins Gewicht. Auch die re-
auf die Fassadengliederung reagieren, indem die Brei- lativ groBe Lénge der Anlage der oberen Darstellung
te der Fensteroffnungen aufgenommen wird. entspricht trotzdem der Proportion, Gliederung und
Dass die Werbeanlagen im unteren Bild geringflgig MaRstablichkeit der Fassade.

langer sind als die eigentlichen Offnungsbreiten fallt

Beispielfibel - Werbeanlagen an Haupt- und Ausfallstralen  Seite 12



58°8'N 8°13°0 WWW.OLDENBURG.DE

1.3 Unterordnung in der Fassadenflache

§3(3)

Die Werbeanlagen missen sich in der Ansicht der jeweiligen Fassadenflache unterordnen und durfen in der
Gesamtheit aller an einer Fassade angebrachten Werbeflachen nicht mehr als 5 % der Gesamtfassadenflache
(inklusive Offnungsflichen) einnehmen.

Negative Beispiele

e
aar ik fae pas 1y SEEESE
wew

Schon aufgrund der stark kontrastie-
renden Farbigkeit ordnen sich die
Werbeanlagen auf diesen beiden
% Bildern nicht der Ansicht der Fassade
_Ausbil S5 unter, sondern stechen extrem her-
aus. Auch ohne die exakten Summe
der Fldchen aller Werbeanlagen

zu ermitteln ist deutlich, dass ein
deutlich hoherer Flachenanteil als
die maximal zuldssigen 5 % erreicht
wird. Hier findet eine Uberformung
der Fassade durch Werbung in einer
nicht-addquaten Weise statt.
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Die Verwendung von Einzelbuchstaben fihrt in der
Regel immer zu gestalterisch positiven Ergebnissen,
wie diese beiden Darstellungen zeigen. Der Anteil
der Werrbung an der Fassadenflache ist sehr gering,
wodurch sich die Werbung dezent dem Gebaude
unterordnet.

Positive Beispiele

Der Anstrich der horizon-
talen Banderung in der
Fassade und die Hinter-
grundfarbe der darauf
angebrachten Werbung
sind gleich.

So flgt sich die Werbung
unauffallig und beispiel-
gebend in den gestalteri-
schen Gesamtzusammen-
hang der Fassade ein.
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1.4 Statte der Leistung

§3(4)
An Gebduden mit Gberwiegender Wohnnutzung und einem Gewerbeflachenanteil ist nur Werbung an der
Statte der Leistung und an den Fassadenbereichen entlang der gewerblich genutzten Flachen zuldssig.

Negative Beispiele

In beiden dargestellten Féllen befindet sich

s im Bereich des ersten Obergeschosses eine

| bl T ' grof3flachige Werbung, obwohl es sich um

Im Marj, ; ie typi i ;
k‘derzefg:jm"m" die typische Bebauungsstruktur im Geltungs

bereich der Satzung handelt, bei der das
Erdgeschoss gewerblich genutzt wird und im
Obergeschoss Wohnungen vorhanden sind.

Im oberen Fall ist die Werbung aus zwei Grin-
den unzuldssig: Zum einen ist sie im ersten
OG abgebracht, in dem sich eine Wohnnut-
zung befindet, zum anderen ist bei solchen
Gebduden Werbung auBerhalb der Statte der
Leistung grundsatzlich nicht erlaubt.

Zeit fiir ein
neues Bad?

Im unteren Fall ist die untere Plakattafel unzu-
lassig, da sie nicht an der Stdtte der Leistung
wirbt. Die obere Tafel ist zwar keine gewerb-
liche Fremdwerbung sondern hier an der
Statte der Leistung, sie ist aber im ersten OG
angebracht, wo sich Wohnnutzung befindet.
Im EG ware sie — unter Berlicksichtigung aller
anderen Vorgaben der Satzung - zulassig.
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2. Werbeanlagen auf privaten Freiflachen

2.1 Pylone und Hinweisschilder, Gro8e und Hohe von Werbeanlagen

§4 (1)
Auf privaten Freiflachen sind Werbeanlagen nur in Form von Pylonen und Hinweisschildern zuldssig.

§4 (2)
Die GroBe der Werbeanlagen nach (1) darf 3 m? nicht {iberschreiten. Mageblich ist hierbei das AuBenmaR
der eigentlichen Werbeflachen.

§4 (3)
Die maximale Hohe von Werbeanlagen auf privaten Freiflachen darf inklusive der Befestigung 6,00 m nicht
Uberschreiten, bezogen auf das davor befindliche durchschnittliche StralBenniveau.

Negative Beispiele

DISKoE L]

Die hier gezeigten Bilder stellen eine Auswahl ver-
schiedener Bauarten von Werbeanlagen dar, die
im Geltungsbereich der Satzung auf Freiflachen
unzuldssig sind.

Der ganz links abgebildete Pylon ist deutlich ho-
her als die zuldssigen 6 m und auch groer als die
erlaubten 3 m”. Die oberene Bilder und die Bilder
auf der ndchsten Seite stellen Anlagen dar, die
weder Pylone noch Hinweisschilder im Sinne der

Satzung sind und daher nicht zugelassen werden.
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Es handelt sich dabei um stationdre Werbefahnen, hier exemplarisch anhand einer Gbergro3en Hinweis-
grofformatige Plakattafeln auf MonofuB3, herkémm- tafel dargestellt.

liche Werbetafeln fir wechselnden Plakatanschlag

sowie andere grol3formatige Werbeanlagen;
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Tuinmonn

B Garten- und

Landschaftshau
Ohjektplege
Friedhafsgartnerel

Positive Beispiele

Auf dieser Seite finden sich positive Beispiele, wie
Pylone und Hinweisschilder hochwertig, gestalterisch
ansprechend und im Sinne der Satzung aussehen
konnen. Die gemal} Satzung zuldssige Hohe von 6 m
wird von keiner der Anlagen erreicht, was aber einer
schlanken, eleganten Proportion dieser Anlagen ent-
gegen kommt. Unabhangig von den Festsetzungen
der Satzung ist die dezente aber dennoch werbe-
wirksame Farbigkeit und Beschriftung positiv und
vorbildlich hervor zu heben.
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