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1. Gegenstand und Ausgangslage der Evaluation

Gegenstand dieser Forschung ist der 2. Kontakt-
punkt Schule — Kultur schoOL"n"art, welcher

im Rahmen des Projektes Kulturelle Bildung®
des Kulturamtes der Stadt Oldenburg initiiert
wurde. Dieser fand am Freitag, den 21. Oktober
2010 im Kulturzentrum PFL in Oldenburg statt.
Er knUpft an den 1. Kontaktpunkt Schule - Kultur
schoOL n"art und dessen Evaluation an, der im
Oktober 2009 den Auftakt zur Netzwerkbildung
im Bereich der Kulturellen Bildung darstellte.

Der 1. Kontaktpunkt Schule — Kultur schoOL n"art
sollte als Katalysator und Impulsgeber zur For-
derung und Weiterentwicklung von kulturellen
Bildungsprojekten in der Stadt Oldenburg dienen.
Ziel war es, Teilnehmer aus dem schulischen
Bereich mit Aktiven aus dem kulturellen Sektor

fur Gesprache und Kooperationen zusammen-
zuftihren. Zur Umsetzung und Forderung dieses
Ziels fand im Kulturzentrum PFL ein Parallelpro-
gramm von Kontaktborse und Vortrédgen statt.
Neben einem Impulsreferat wurden auf der Biihne
vielfdltige Praxisbeispiele von kulturellen Bildungs-
projekten prasentiert. Wahrenddessen war im
Foyer des Veranstaltungsortes eine Kontaktborse
mit Informationsstdnden von verschiedenen
Kinstlern und Kultureinrichtungen eréffnet. Den
Programmabschluss stellte eine Podiumsdiskussi-
on mit Fachkraften und offiziellen Vertretern aus
Schule und Kultur dar.

Tvgl. www.oldenburg.de/kulturellebildung

Die Ergebnisse der Evaluation des 1. Kontakt-
punktes zeigen erfreulicherweise eindeutig den
Wunsch aller Beteiligten nach einer regelmafigen
Veranstaltung. Die 100-prozentige Zustimmung
der Teilnehmer hat der Kulturellen Bildung in Ol-
denburg einen groBen Aufschwung gebracht und
fur die Umsetzung des 2. Kontaktpunktes Motiva-
tion und Anregungen gegeben.

Dennoch wurde auch Kritik gedufZert. Die Kombi-
nation von Kontaktborse und gleichzeitig stattfin-
dender BUhnenvortrdge hat sich nicht bewahrt.
Dieses Veranstaltungsformat hat zwar interessante
Gesprache zwischen den Teilnehmern gefordert,
aber nur wenige Kooperationen fur potentielle
Projekte zustande kommen lassen. Aullerdem
wurde in Anlehnung an den 1. Kontaktpunkt von
den Befragten gewlnscht, dass beide Teilneh-
merseiten offen, aktiv und unvoreingenommen
aufeinander zugehen mussen. Durch das Veran-
staltungsformat der Kontaktborse mit Informati-
onsstanden wurden die Teilnehmer unweigerlich
in aktive und passive Beteiligte eingeteilt. Diese
Struktur brachte gegenseitige Verunsicherungen
und Erwartungshaltungen an mogliche Koopera-
tionspartner hervor. Die Kulturschaffenden HINTER
den Infostanden beklagten die Passivitat und
Zurlckhaltung der Schulvertreter VOR den Stan-
den. AuBBerdem erschwerte das zeitliche Neben-
einander der Veranstaltungsteile den Beschickern
der Infotische die Wahrnehmung der Bihnenpra-
sentationen und Vortrage im Saal. Diese konstruk-
tiven Anregungen der Befragten sollten bei der
Gestaltung des 2. Kontaktpunktes optimiert und
umgesetzt werden.

Eindeutiger Wunsch nach einer

regelmalSigen Veranstaltung




2. Umsetzung und Rahmenprogramm

des 2. Kontaktpunktes

Da das parallel laufende Veranstaltungsformat des
1. Kontaktpunktes wenig Erfolg in Bezug auf die
Umsetzung und Verstetigung kultureller Bildungs-
projekte hatte, sollte ein neues Format eine bes-
sere Bilanz erbringen. Das Nebeneinander und die
damit verbundenen zeitlichen Uberschneidungen
zwischen Kontaktborse, Bihnenprasentation
sowie den Vortrdgen und der Diskussion mussten
zugunsten einer klaren zeitlichen Abfolge aufge-
geben werden.

So wurde auf dem 2. Kontaktpunkt Schule — Kultur
schoOL 'n’art zum ersten Mal in Oldenburg die
Marktplatz-Methode? getestet. Diese Methode ist
in den Niederlanden entstanden und wurde von
der Bertelsmann Stiftung in Deutschland etabliert,
um Firmen, die social sponsoring betreiben moch-
ten, mit gemeinnutzigen Organisationen zusam-
men zu bringen. Diese Art der Kontaktborse bietet
Vertretern unterschiedlicher Bereiche den Raum,
nach einem geeigneten Kooperationspartner zu
suchen und zeigt den Beteiligten neue Moglich-
keiten gleichberechtigter Zusammenarbeit auf3

2 vgl. http://www.gute-geschaefte.org
3 Bertelsmann Stiftung 2009, S. 41

Fur die Veranstaltung in Oldenburg bedeutet dies
vor allem, dass es keine festen Infostande mehr
gibt, sondern dass jeder Teilnehmer als mobiler
Informationstrager fur sich selbst bzw. seine Ein-
richtung fungiert. Auf dem 2. Kontaktpunkt gab es
also keine Unterteilung mehr in aktive und passive
Beteiligte, sondern vielmehr die Chance fir einen
von beiden Seiten aktiv betriebenen Austausch.
Fur dieses KontakteknUpfen der Kooperationspart-
ner wurden 9o Minuten angesetzt. Diese Zeit-
spanne hat die Bertelsmann Stiftung empfohlen.

Zur besseren Ubersicht wurde der Marktplatz im
grof8en Veranstaltungsaal des Kulturzentrums in
verschiedene, farblich gekennzeichnete Bereiche,
wie zum Beispiel ,Bildende Kunst’,,Musik’, Litera-
tur” und,Theater’, unterteilt. Zur Unterstitzung
wurden aul3erdem so genannte ,Maklerinnen”
eingesetzt. Aufgabe dieser war es, potenzielle
Partner miteinander in Kontakt zu bringen und
Verhandlungen zu unterstitzen. Fir einen
besseren Uberblick wurde das Treiben auf dem
Marktplatz dartiber hinaus von der Moderatorin
Katharina Standke geleitet. Neben der professi-
onellen Einflhrung und Begleitung wurden die
Teilnehmer auch schon vor der Veranstaltung
intensiv informiert und vorbereitet. Dadurch
erhielt jeder Teilnehmer die Mdglichkeit, sich fur

Teilnehmer und Veranstalter bei der Eroéffnung des 2. Kontaktpunktes.




den Marktplatz auszustaffieren und Produkte zur
Veranschaulichung des eigenen Interesses zu ent-
wickeln. Per E-Mail wurden zur Anregung beispiel-
hafte Bilder herumgeschickt, wie das Treiben auf
dem Marktplatz gestaltet werden kdnnte:

Von Schilerfirmen wurden dazu praktische Hilfen,
wie zum Beispiel das Basteln von Schildern, an-
geboten. Darlber hinaus hat das Kulturbtro der
Stadt Oldenburg zusammen mit dem Praventi-
onsrat Oldenburg als Motivation fur das Eingehen
von Kooperationen einen Férderpreis von 1.000
Euro% ausgeschrieben. Dieses Geld soll als An-
schubfinanzierung fur ein Projekt dienen, welches
auf dem Marktplatz,geboren” wurde und auch
tatsachlich gemeinsam weiterentwickelt und reali-
siert wird. Aus diesem Grund wurden die Koopera-
tionsabsichten der Partner aus Schule und Kultur
auf vorbereiteten Formularen schriftlich fixiert und
von einer  Kulturnotarin” beglaubigt. Diese Kopien
sollen einen Uberblick tiber die beabsichtigten
Projekte bieten und im Nachgang des 2. Kon-
taktpunktes die weitere Betreuung der Projekte
durch die Projektleitung Kulturelle Bildung sichern
sowie die Jury bei der Vergabe des Forderpreises
unterstutzen.

4 Weitere Infos dazu unter
www.oldenburg.de/kulturellebildung

Warum Kultur und nicht FulSball?

Begleitet wurde das Marktplatztreiben auf und
neben der Biihne von der Jugendredaktion des
Radiosenders Oeins, die verschiedene Anbieter
und Angebotssuchende in kurzen Interviews
vorgestellt haben. Eingeleitet wurde der 2. Kon-
taktpunkt mit einem Impulsvortrag zum Thema
,Warum Kultur und nicht Fu3ball?” von der Pro-
jektleiterin Christiane Maal3. Bevor der Marktplatz
eroffnet wurde, gab Marco Jodes in Form eines
Live-Acts Einblicke in die Arbeit eines Tanzers und
Choreographen. Im Anschluss an den Marktplatz
und eine Kaffeepause haben Schuler unter der
Leitung von Schauspielerin Stephanie Baak einen
weiteren Live-Act prdsentiert. Zum Abschluss der
Veranstaltung referierte Viola Kelb von der Bun-
desvereinigung kulturelle Kinder- und Jugendbil-
dung Uber das Thema der kulturellen Schulent-
wicklung. Dem Vortrag schlossen sich Ruckfragen
und eine Diskussion mit dem Publikum an.

Um dem zentralen Anliegen der Veranstaltung im
Rahmen der engen zeitlichen Grenzen gerecht
werden zu kénnen, wurde das Prasentieren von
bereits erfolgreich durchgefthrten Projekten in
der Kulturellen Bildung bewusst ausgeklammert.
Die Live-Acts dienten dazu, erste Anregungen fir
die Entwicklung eigener Projekte zu bieten. Eine
umfassende und qualitative Auswahl von kon-
kreten Praxisbeispielen als BUhnenprasentationen
soll gesondert im Mdrz 2011 im Rahmen eines
Buhnentages der Kulturellen Bildung gezeigt
werden.



3. Fragestellung und Ziel der Evaluation

Ruckblickend sind auf dem 1. Kontaktpunkt nur
wenige Kooperationen zustande gekommen.

Um diesbezlglich auf dem 2. Kontaktpunkt mehr
Erfolg zu haben, wurde das Veranstaltungskon-
zept in Anlehnung an die Ergebnisse der letzten
Evaluation weiterentwickelt und optimiert. Ziel
dieser Evaluation ist es nun aufzeigen, ob sich die
2. Kontaktbdrse hinsichtlich ihrer inhaltlichen und
strukturellen Ablaufe so verandert hat, dass mehr
Gesprache gefordert und Kooperationen initiiert
wurden.

Daraus ergeben sich folgende Leitfragen fiir
diese Evaluation>:

War der 2. Kontaktpunkt so ausgerichtet, dass
sich die Erwartungen der Teilnehmer erfillt
haben?
Hat die Veranstaltung das Ziel, Projekte der
Kulturellen Bildung in der Stadt Oldenburg
weiter zu entwickeln und zu verstetigen,
erreicht?
Hat die Methode des Marktplatzes die Atmo-
sphare fir Gesprache geférdert und Koope-
rationen fur kulturelle Bildungsprojekte in
Oldenburg initiieren kdnnen?
Wenn nein, was sind die Ursachen fur
mangelnde Kooperationen?
Wie kann die Veranstaltung in Bezug auf
das Zusammenfinden von Kooperati-
onen effektiver gestaltet werden?

5Vgl. zur Theorie und Praxis von Evaluationsprozessen den
Leitfaden der Schweizer Kulturstiftung Pro Helvetia (2008)

Um diese Ubergeordneten Fragen beantworten
zu kénnen, ergeben sich folgende Teilfragen
hinsichtlich des veranderten Formats und des
Veranstaltungsablaufes:

Welchen Zugang hatten die Teilnehmer zum
2. Kontaktpunkt?

Welche Erwartungen hatten die Teilnehmer
an die Veranstaltung und haben sich diese im
Nachhinein erfullt?

Wie wurde das Format der Markplatzme-
thode von den Teilnehmern angenommen?
Waren die Maklerinnen fir die Teilnehmer auf
dem Marktplatz hilfreich?

Boten die weiteren Veranstaltungsbereiche,
wie der Impulsvortrag und der Tanz-Act einen
guten Einstieg in die Veranstaltung sowie in
die Thematik der Kulturellen Bildung?

Wie wurden der Theater-Act und der Haupt-
vortrag der Veranstaltung von den Teilneh-
mern angenommen? Konnten Kenntnisse zur
kulturellen Schulentwicklung erweitert und
das Interesse an kulturellen Bildungsprojekten
ausgebaut werden?

Waren die Teilnehmer in ihrer Gesamtheit

im Vergleich zum 1. Kontaktpunkt aktiver,
sodass konkrete Projektvorhaben verhandelt
wurden?

Zur Umsetzung dieser Fragestellungen und Ziele
wurden im Anschluss an die Veranstaltung zwei
Fragebdgen entwickelt. Diese haben zum einen
die Teilnehmenden aus den Bereichen Schule und
Kultur beantwortet. Um insbesondere die neue
Methode des Marktplatzes als ein Teil der Veran-
staltung umfassend reflektieren zu kdnnen, haben
zum anderen auch die Maklerinnen einen Bogen
ausgefullt. Die Ergebnisse beider Fragebdgen sol-
len im Folgenden gekoppelt dargestellt werden
und mit Hinblick auf die formulierten Leitfragen
im Ausblick reflektiert werden.

Neues Format:

Die Marktplatzmethode




4. Ergebnisse der Evaluation

Der Link zu den elektronischen Fragebdgen
wurde nach der Veranstaltung per E-Mail an die
Teilnehmer und die Maklerinnen verschickt. Diese
konnten den Bogen online ausfullen und ganz
einfach mit einem Klick zuricksenden. Beteiligt
haben sich am 2. Kontaktpunkt etwa genauso
viele Teilnehmer, wie bei der 1. Kontaktborse im
Jahr 20090. Laut Anmeldeliste haben 84 Personen
den 1. Kontaktpunkt besucht, am 2. haben 83
Personen teilgenommen. Im Vergleich zu der Auf-
taktveranstaltung waren im Oktober 2010 deutlich
mehr Schulvertreter anwesend, laut Anmeldeliste
waren es 44 (im Jahr zuvor 36). Aus dem kultu-
rellen Bereich hingegen wurden 28 (im Jahr zuvor
48) Teilnehmer vermerkt. Zusatzlich wurden 11
Teilnehmer unter,Sonstiges” vermerkt, darunter
befinden sich die Maklerinnen sowie Beteiligte
aus den Bereichen Jugendhilfe und Medienbil-
dung.

Von den insgesamt 83 Teilnehmern des 2. Kontakt-
punktes haben sich 40 an der Befragung beteiligt.
Dies entspricht knapp 50 Prozent und deckt sich
mit dem Rucklauf der ersten Evaluation. Unter den
Befragten befinden sich 17 Teilnehmer aus dem
schulischen Bereich, 13 aus dem Kulturbereich

und 5 aus der Jugendhilfe bzw. Medienbildung.
Darilber hinaus haben von den 6 anwesenden
Maklerinnen 5 den Bogen ausgefiillt.

Im Folgenden werden nun die Ergebnisse dieser
Fragebdgen aufgezeigt und gegenlibergestellt.
Dabei werden zunéchst die zuvor formulierten
Teilfragen beantwortet. In der Schlussfolgerung
sollen dann die Ubergeordneten Leitfragen reflek-
tiert und in Hinblick auf den néachsten Kontakt-
punkt Schule - Kultur schoOL 'n"art beantwortet
werden.

Umfragebeteiligung

von 50 Prozent




4.1 Zugang und Erwartungen der Teilnehmer

Auf die Veranstaltung aufmerksam geworden
sind Uber die Halfte (57 Prozent) der Befragten
durch den Einladungsflyer der Stadt Oldenburg.
15 Prozent haben von Kollegen bzw. Kolleginnen
und 11 Prozent durch Pressemitteilungen von dem
2. Kontaktpunkt Schule — Kultur erfahren. Unter
,Sonstiges” gaben dartber hinaus 37 Prozent an,
durch personlichen Kontakt zum Kulturamt (6 Mal
genannt), Uber ein Studienseminar (3 Mal ge-
nannt) sowie tUber den,Bund bildender Kinstler”
(2 Mal genannt) Zugang zu der Veranstaltung
bekommen zu haben. Weitere 8 Prozent gaben
an, Uber Teilnehmer der 1. Kontaktbdrse vom

2. Kontaktpunkt erfahren zu haben. 40 Prozent
aller Befragten, die den 2. Kontaktpunkt besucht
haben, waren auch schon Teilnehmer der Auf-
taktveranstaltung im Oktober 2009 (die befragten
Maklerinnen wurden bei dieser Frage aullen vor
gelassen).

Insgesamt fihlten sich die Befragten angemessen
auf den 2. Kontaktpunkt vorbereitet. Die Aussage,
dass die Teilnehmer gut auf die Veranstaltung im
Oktober 2010 vorbereitet wurden, bewerteten sie
auf einer Skala von 1 bis 5 (Aussage trifft voll zu
bis Aussage trifft Gberhaupt nicht zu)6 im Durch-
schnitt mit 1,7.

Erwartungen, welche die Teilnehmer im Vorfeld
an den 2. Kontaktpunkt Schule — Kultur hatten,
beschrieben sie wie folgt:

- Ubergeordnetes Ziel war fiir die Mehrheit
der Teilnehmer, auf dem 2. Kontaktpunkt
Kontakte kniipfen zu kdnnen. Insgesamt 19
Mal wurde von den Befragten die Erwartung
formuliert, sich dort mit anderen Teilneh-

6 Diese Antwortkategorien galten fir alle Fragen mit einer
Bewertungsskala und werden aus Platzgrinden im folgenden
Berichtsverlauf nicht erneut genannt.

mern austauschen und Kontakte sammeln zu
konnen.

« Daruber hinaus wurde erwartet (8 Mal
genannt), auf der Veranstaltung zundchst Ein-
driicke, Ideen und Impulse zu sammeln bzw.
einen Einblick in die Thematik der Kulturellen
Bildung zu bekommen.

- 6der befragten 35 Teilnehmer (die Makle-
rinnen haben diese Frage nicht beantwortet)
hatten die Erwartung, auf dem 2. Kontakt-
punkt konkrete Projekte bzw. Absichtserkla-
rungen zu vereinbaren.

- AuBerdem wurde vereinzelt die Erwartung
gedullert, interessante Vortrage und Men-
schen zu horen bzw. zu treffen, die eigene Ar-
beit prasentieren zu kdnnen sowie Infos zu
Finanzierungsmaoglichkeiten von kulturellen
Bildungsprojekten zu erhalten. Ein Befragter
erwartete darber hinaus von dem Kontakt-
punkt, Ideen fur die Umsetzung einer eigenen
Veranstaltung dieses Formates zu sammeln.
Eine weitere Person gab an, im Vorfeld keine
Erwartungen gehabt zu haben, da der 2. Kon-
taktpunkt eine Pflichtveranstaltung war.

Insgesamt gaben 8o Prozent der Befragten an,
dass sich diese Erwartungen erfillt haben. Bei
20 Prozent der Teilnehmer haben sich die Erwar-
tungen an den 2. Kontaktpunkt Schule - Kultur
nicht erfullt.

Erwartungen zu

80 Prozent erfullt




4.2 Marktplatz

Den geschilderten Erwartungen entsprechend, Im Vergleich zum Marktplatz wurden gut 14
stellte fur die Teilnehmer auf dem 2. Kontaktpunkt ~ Prozent der Teilnehmer insbesondere durch die
insbesondere der Marktplatz einen aufschluss- Vortrdge flur die Umsetzung eigener Projekte
reichen Teil der Veranstaltung dar. Knapp 90 motiviert. Die Live-Acts haben dartber hinaus 7

Prozent der Befragten bewerteten den Marktplatz ~ Prozent der Befragten inspiriert.
im Vergleich zu den anderen Veranstaltungsbe-

reichen am besten, wie die folgende Grafik zeigt

(bei dieser Frage waren maximal zwei Nennungen

moglich):

Aufschlussreichster Veranstaltungsbereich

sE—

Live-Acts 7,10%

68% der Befragten
wiinschen sich die
Marktplatz-
Methode auch fiir
Hauptvortrag - 14,30% den nichsten
\\ Kontaktpunkt! /
\
Marktplatz 89,30%

einleitender Impulsvortrag - 14,30%

0,00% 20,00%  40,00% 60,00%  80,00% 100,00%

Marktplatzmnethode erwinscht




4.2.1 Marktplatz — Methode

2. Kontaktpunkt Schule - Kultur schoOL'n"art 2010
Marktplatz-Regeln: In sechs Schritten zur erfolgreichen Kooperation

1. Begeben Sie sich bitte in den Marktbereich, der Ihrer kiinstlerischen Sparte oder Ihrem be-
sonderen kunstlerischen oder kulturellen Interesse entspricht:

Griin: Literatur/Theater,

Orange: Musik/Tanz,

Blau: Bildende Kunst,

Violett: Sonstige (zum Beispiel Museen, Philosophie, etc.)

Da die Bereiche nicht streng voneinander abgegrenzt sind, sondern flieBend ineinander
Ubergehen, ist es auch erlaubt, sich anderweitig nach interessanten Kooperationspartnern
umzuschauen.

2. Kommen Sie miteinander ins Gesprach. Schauen Sie, ob Angebot und Nachfrage zusammen-
finden, und welche Kooperationsmdoglichkeiten sich auftun.

Benotigen Sie Hilfe bei der Partnersuche, wenden Sie sich an eine Maklerin, die Sie

am roten Button erkennen.

Vertreter von Schulen erkennen Sie am tiirkisen Button.

Vertreter der Sparte Literatur/Theater erkennen Sie am griinen Button.

Vertreter der Sparte Musik/Tanz erkennen Sie am orangenen Button.

Vertreter der Sparte Bildende Kunst erkennen Sie am blauen Button.

Vertreter der sonstiger Einrichtungen oder Initiativen (zum Beispiel Museen, Philosophie, etc.)
erkennen Sie am violetten Button.

Fuhren Sie Ihr Gesprach zUgig zu Ende, damit auch andere zum Zuge kommen. Ist Ihr
Wunschpartner gerade im Gesprdch, signalisieren Sie kurz Ihr Interesse und vereinbaren
einen Gesprachstermin (,...in 10 Minuten..." 0.d.)

Schauen Sie auch nach méglichen Kooperationspartnern, die sich auf der Bihne auf dem
,Bunten Sofa” vorstellen.

3. Tauschen Sie mit Ihrem Gesprédchspartner Visitenkarten 0.d. aus, damit Sie sich auch nach
dem Marktplatz erreichen und verstandigen kénnen.

4. Wenn Sie eine Projektidee haben, die Sie gemeinsam weiter entwickeln mochten, fillen Sie
eine Absichtserklarung aus. Die Formulare hierfUr liegen auf den Stehtischen aus und sind
bei den Maklerinnen erhaltlich.

5. Gehen Sie gemeinsam mit der ausgefullten und beiderseits unterzeichneten Absichtser-
klarung zum Tisch der ,Kultur-Notarinnen”. Dort wird Ihre Absichtserklarung gegengelesen,
die Angaben (u.a. fir den ausgelobten Forderpreis) registriert und Ihnen jeweils eine Kopie
ausgehandigt.

6. Konkretisieren Sie im Anschluss an den Marktplatz die projektierte Kooperation und fihren
Sie die dazu erforderlichen Absprachen bis zum 30. November 2010.

Nahere Infos zur Marktplatz-Methode unter www.gute-geschaefte.org
gez. Christiane Maal3, Projektleitung Kulturelle Bildung, Stadt Oldenburg, Kulturburo, Telefon: 235-
3062, E-Mail. christiane.maass@stadt-oldenburg.de, www.oldenburg.de/kulturellebildung




FUr den Austausch mit anderen Teilnehmern war
auf dem Marktplatz eine Zeit von 9o Minuten
angesetzt. Uber die Halfte der Befragten (51,4 Pro-
zent) empfand diese Zeitspanne als genau richtig.
Knapp 26 Prozent empfanden 9o Minuten als zu
lang, fast 23 Prozent gaben darber hinaus an,
dass diese Zeit zu kurz gewesen sei, um Kontakte
fur kulturelle Bildungsprojekte zu knipfen.

Die Frage, ob sich die Teilnehmer die Marktplatz-
Methode auch fur den néchsten Kontaktpunkt als
Veranstaltungsformat wiinschen, beantworteten
etwas mehr als zwei Drittel der Befragten positiv.
68 Prozent stimmten mit Ja, 32 Prozent hinge-
gen verneinten diese Methode in Bezug auf den
ndchsten Kontaktpunkt. Dieses Ergebnis spiegelt
sich auch in den Beschreibungen der Befragten in
Bezug auf ihre Rolle als Teilnehmer auf dem Markt-
platz wieder. Auf dem ersten Kontaktpunkt wurde
von vielen die Aufteilung in aktive und passive
Teilnehmer kritisiert.

Austausch mit

anderen Teilnenmern

Der Tanzer und Choreograph Marco Jodes (r) trat als,Jukebox”
auf dem Marktplatz auf.



Kunstlerinnen und Lehrerinnen im Gesprach.

Die Ergebnisse dieser Befragung zeigen, dass
knapp drei Viertel der Befragten (23 Mal allgemein
positive Nennungen) gerade das Wechselspiel
zwischen aktiver Ansprache und dem passiven
angesprochen werden auf dem Markplatz als sehr
angenehm und reizvoll empfunden haben. Her-
vorgehoben wurde zum Beispiel die Zufdlligketit,
welche das Treiben auf dem Marktplatz besonders
interessant werden lief3.

Weiter wurde das Format als sehr anregend und
erfrischend, in guter Mischung zwischen Infor-
mant und Interessiertem, beschrieben. Trotz
oftmals erwdhnten anfanglichen Unsicherheiten,
wurde die Stimmung auf dem Marktplatz weiter
als angenehm empfunden:,Ein Mittelding zwi-
schen Spiel und Realitdt, wie auf einem Basar — hat
Spall gemacht”; interessiert beobachtend; pro-
blemlose Kontaktaufnahme”; ,stimmig”;,lebhaft,
turbulent und angeregt”;,Augen auf und schau-
en”;,gut integriert”; ,etwas Uberrumpelt, aber
dann schnell ,hineingezogen” worden”; ,zuerst
etwas unsicher, dann interessant und vielverspre-
chend”; wie ein Versuchskaninchen, etwas hilflos,
aber dann Gberrascht durch den positiven Effekt”

Etwa ein Viertel (sechs Mal genannt)/ , vermutlich
genau diejenigen, welche sich fir den nachsten
Kontaktpunkt ein anderes Veranstaltungsformat
wulnschen, beschrieben dieses Wechselspiel zwi-
schen aktiver und passiver Rolle als schwierig.

Diese Teilnehmer erkldrten, sie fihlten sich unter
Druck gesetzt, aktiv werden und Vereinbarungen
treffen zu mussen. Ein Befragter sah seine Rolle
lediglich als Beobachtender und ein weiterer
beschrieb es als schwierig, mit vollkommen un-
bekannten Partnern ein Marktplatz in Oldenburg
(www.oldenburg.de) wirklich stimmiges und letzt-
lich auch umsetzbares Projekt zu verabreden. Eine
weitere befragte Person hatte sich eine vorherige
schriftliche Info Uber die teilnehmenden Einrich-
tungen beziehungsweise Ansprechpersonen
gewUlnscht, um eine gezieltere und einfachere
Ansprache zu ermdoglichen.

7 Bei dieser Frage enthielten sich sechs befragte Teilnehmer.
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4.2.2 Maklerinnen und Moderation

Um zwischen den Teilnehmern aus den unter-
schiedlichen Bereichen zu vermitteln, waren sechs
Maklerinnen sowie eine Moderatorin, die durch
den Marktplatz fihrten, tatig. Dabei haben 76
Prozent der Befragten die Anregungen der Mode-
ratorin auf dem Marktplatz als hilfreich empfun-
den. 24 Prozent hingegen haben die Moderation
als nicht hilfreich wahrgenommen, da im Vorfeld
schon alles erklart wurde (vier Mal genannt). Da-
riber hinaus erklarten drei der Befragten, dass die
Moderation zwar gut und erfrischend, aber nicht
hilfreich war. zwei Befragte empfanden sie ,als
etwas Ubertrieben” fir die Veranstaltung.

Die Vermittlerrolle der Maklerinnen wurde von fast
60 Prozent der Befragten als sehr hilfreich emp-
funden. 40 Prozent beschrieben diese als nicht
hilfreich, weil sie die Maklerinnen auf dem Kon-
taktpunkt nicht bendtigten (sechs Mal genannt).
AulBerdem erklérten drei der Befragten, dass die
Vermittler nicht ausreichend Uber die einzelnen
Angebote informiert waren, um auf konkrete
Anliegen hin weiterhelfen zu kénnen. Dieses

Ergebnis deckt sich mit den AuBerungen, wie die
Maklerinnen selbst ihre Rolle wahrgenommen
haben: Die Aussage, dass ihr Einsatz als Vermittler
auf dem Marktplatz stark nachgefragt war, beant-
worteten die Maklerinnen auf einer Skala von 1

bis 5 im Durchschnitt mit 2,2. Dabei haben sie in
ihrer Rolle als Vermittler folgende Schwierigkeiten
wahrend des Kontaktekniipfens der Teilnehmer
wahrgenommen:

Vier von funf befragten Maklerinnen be-
schrieben eine anfangliche Schiichternheit
vieler Teilnehmer sowie Hemmungen den
Gespréchspartnern gegentber. Diese konn-
ten jedoch laut eigener Angabe durch die
Maklerinnen behoben werden. Eine Maklerin
begriindete diese Hemmung mit unter-
schiedlichen strukturellen Voraussetzungen:
Die Teilnehmer aus dem schulischen Bereich
hatten den Eindruck, dass die Kulturschaffen-
den zu hohe finanzielle Vorstellungen haben,
die in der Schule nicht realisierbar sind. Die

Katharina Standke in Aktion.



Marktplatz in Oldenburg - Maklerin (hinten) in Aktion.

Teilnehmer aus dem kulturellen Bereich hin-
gegen hatten den Eindruck, dass die Schulen
nicht offen fur experimentelle Projekte sind,
sondern ihren gewohnten Ablauf beibehalten
wollen. Diese Probleme in der Zusammenar-
beit von Schule und Kultur sind auch schonin
der ersten Evaluation deutlich geworden und
werden im Ausblick dieses Berichtes erneut
diskutiert.

Aullerdem konnten die Maklerinnen Un-
sicherheiten gegentber den schriftlich
festgehaltenden Vereinbarungen ausraumen,
indem sie Klarheit dartber schafften, dass

es sich lediglich um eine Absichtserklarung
handelte.

- Dartber hinaus schilderten zwei der Mak-
lerinnen die Schwierigkeit, eine direkte
Empfehlung an die Teilnehmer zu geben.
Diese mussten sich durchfragen, auch wenn
sie nicht auf Anhieb erkennen konnten, wer
welche Kompetenzen mitbringt.

Dennoch wird die Rolle der Maklerinnen auf dem
Marktplatz von ihnen selbst auf einer Skala von 1

bis 5 mit dem Durchschnittswert 2 insgesamt als

wichtig angesehen.

Neben dem 68-prozentigen Zuspruch der Teil-
nehmer wurde der Marktplatz auch aus Sicht der
Maklerinnen von den Teilnehmern insgesamt gut
rezipiert. Dieser Aussage stimmten vier von funf
Maklerinnen voll zu, eine stimmte ihr zu. Auf einer
Skala von 1 bis 5 ergibt sich daraus ein Mittelwert
von 1,2.
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4.2.3 Absichtserklarungen

Ob mit oder ohne Hilfe seitens der Maklerinnen
und der Moderatorin war es Sinn und Zweck des
Marktplatzes, dass die Teilnehmer moglichst zahl-
reiche Absichten fir Kooperationen zur Umset-
zung von kulturellen Bildungsprojekten verein-
baren. Die Ergebnisse der Fragebogenerhebung
zeigen auf, dass 32 Prozent der befragten Teilneh-
mer in den 9o Minuten keine Absichtserklarung
unterzeichnet haben. Auffallig deckungsgleich

34 Absichtserklarungen

ist hier, dass ebenfalls 32 Prozent sich nicht noch
einmal die Methode des Marktplatzes winschen.
Uber die Hélfte (jeweils 27 Prozent) der Befragten
haben dagegen eine beziehungsweise zwei bis
drei Absichtserklarungen unterschrieben. Dariber
hinaus unterzeichneten 8 Prozent vier bis finf und
6 Prozent sogar sechs oder mehr Absichtserkla-
rungen. Die folgende Grafik veranschaulicht diese
Ergebnisse:



Die Chance, dass diese Absichten fur die Zusam- Nach dem 2. Kontaktpunkt Schule — Kultur am 29.

menarbeit an kulturellen Bildungsprojekten in Oktober 2010 hat sich gezeigt, dass die Einschat-
der Schule auch tatsachlich umgesetzt werden, zung der Teilnehmer realistisch war: Nach der
sehen diejenigen Befragten, die mindestens eine Veranstaltung im Kulturzentrum PFL haben etwas
Absichtserklarung unterschrieben haben, im mehr als die Hélfte derer, die mindestens eine
Durchschnitt bei 61 Prozent. Die befragten Makle- Absichtserklarung unterzeichnet haben, eine kon-
rinnen schatzen die Aussage, dass die Absichtser- krete Projektbeschreibung bei der Projektleitung

klarungen von den Teilnehmern ernst genommen  Kulturelle Bildung abgegeben. Dies verdeutlich
wurden, sogar noch etwas optimistischer ein: Auf ~ folgende Grafik:

einer Skala von 1 bis 5 bewerteten sie die Ernsthaf-

tigkeit, die hinter den Absichtserkldrungen steckt,

im Durchschnitt mit 1,4.

Von der Absichtserklarung zur Projektbeschreibung
(Stand: 6.12.2010)

B Aussagekraftige

Projektbeschreibungen
B Projekt soll spater realisiert
Absichtserkldrungen: werden

34+ 1% ¥ Projekt abgesagt

B Projektstand unkonkret

B keine Rickmeldung

0 5 10 15 20

*keine Absichtserkldrung, aber Bewerbung mit Projektbeschreibung

19 aussagekraftige

Projektbeschreibungen

17



4.2 Forderpreis

Der Forderpreis in Hohe von 1.000 Euro sollte

den Teilnehmerinnen und Teilnehmern auf dem
Marktplatz des 2. Kontaktpunktes Schule — Kultur
schoOL n’art Anreiz geben, gemeinsam Projekte
zu entwickeln und umzusetzen. In Kapitel 4.2.3
konnte aufgezeigt werden, dass dieses auch gut
funktioniert hat. Insgesamt wurden 34 Absichtser-
klarungen Uber gemeinsame Projekte unterschrie-
ben, von diesen wurden schon 19 direkt nach der
Veranstaltung konkretisiert und bringen damit die
Kulturelle Bildung an Schulen in Oldenburg stark
voran.

Eines dieser Projekte hat die 3-kdpfige Jury -
bestehend aus Ulrike Heinrichs als Vertreterin
des Praventionsrates Oldenburg (PRO), Christiane

Ulrike Heinrichs tberreicht den Preis an Tanzer Marco
Jodes und Alke Zawischa von der Comeniusschule.

Cordes als Kulturamtsleiterin der Stadt Oldenburg
sowie Anja Krliger von der Landesvereinigung
Kulturelle Jugendbildung Niedersachsen e.V. —
besonders Uberzeugt:

Am 10. Januar 2011 wurde der Forderpreis fur
Kulturelle Bildung in Héhe von 1000 Euro an die
Comeniusschule — Forderschule Schwerpunkt
Lernen sowie an den Tanzer und Choreographen
Marco Jodes verliehen. Das gemeinsame Projekt
,Jahrgangsuibergreifendes Tanzprojekt der 3. und
4. Klasse der Comeniusschule — Forderschule
Schwerpunkt Lernen” hat insbesondere durch
seinen hohen Beteiligungsgrad der Schilerinnen
und Schuler Gberzeugt.

Von links nach rechts: Alke Zawischa, Stephan Hagemann (beide
Comeniusschule) und Marco Jodes und natdrlich: die Kinder!

Foto: Praventionsrat Oldenburg



,Orientiert an den Interessen und am Entwick-
lungsstand der Kinder des 3. und 4. Jahrgangs
wird ein Tanzstlck entwickelt, dass auf einem
Schulfest fur die Unterstufenschiler und fir einen
Teil der Mittelstufe aufgefiihrt werden soll. Andere
Klassen werden durch die kreative Gestaltung des
Raumes und die Herstellung von Bihnenmateri-
alien ebenso in das Projekt mit einbezogen wie
auch das gesamte Lehrerkollegium®, erklarte Ulrike
Heinrichs als Sprecherin der Jury.

Weitere mafgebliche Kriterien fur die Forderpreis-
Vergabe waren die Dauer des Projektes, seine
Umsetzung in der Kern-Unterrichtszeit sowie die
Verankerung im Schulalltag. Uberdies war die
Verbindung von Tanz und Schule ein entschei-
dendes Argument fur die Wahl dieses Preistrdgers.
So méchte die Comeniusschule den Bereich

Tanz in den verschiedenen Stufen der Schule als
einen kulturellen Bestandteil des Schullebens
langfristig weiterentwickeln und etablieren. Der
erste Schritt in diese Richtung ist durch den 2.
Kontaktpunkt Schule — Kultur und den Forder-
zuschuss mit Sicherheit getan: Ab Februar 201

Ulrike Heinrichs tGberreicht einen der Sonderpreise
an Dorthe Bihrmann vom Lokalsender Oeins.

wird das Tanzprojekt Uber zwei bis drei Monate an
der Comeniusschule laufen. In der Praxis soll die
Kulturelle Bildung so aussehen, dass die Schiile-
rinnen und Schuler im Rahmen des Unterrichtes
am Vormittag jede Woche ein bis zwei Stunden
Uber die Kulturmethode des Tanzes jahrgangsu-
bergreifend geférdert und in ihrer Persoénlichkeit
gestarkt werden.

Neben dem Forderpreis hat die Jury zwei Son-
derpreise, jeweils in Hohe von 500 Euro, aus dem
stadtischen Budget fur Kulturelle Bildung verge-
ben. Geférdert wird dadurch das gemeinsame
Projekt des Museumspdda-gogischen Dienstes
der Stadt Oldenburg, der Ateliergemeinschaft
W.1 und der Grundschule Dietrichsfeld. Dieses
beschaftigt sich mit Horst Janssen als Recycling-
Kunstler.

Dardber hinaus wurde das gemeinsame Projekt
des Fachseminars fur Musik am Studienseminar
Oldenburg und des Lokalsenders Oeins ausge-
zeichnet. Hier soll Medienbildung und -praxis
als festes Modul in die Referendariatsausbildung
einbezogen werden’, so Ulrike Hinrichs.

Ebenfalls einen Sonderpreis erhielten die Grundschule
Dietrichsfeld, Barbel Lange, stv. Schulleiterin (2.v.r), und die
Ateliergemeinschaft W.1, Teréz Fothy (2.v.l) und Meike Dismer (r.).
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4.3 Weitere Veranstaltungsbereiche

Einleitend in die Veranstaltung und bevor das
Treiben auf dem Marktplatz beginnen sollte, bot
die Projektleiterin Christiane Maal3 Impulse zum
Thema Warum Kultur und nicht FulZball?”. Der
Aussage, dass dieser Vortrag wichtige Impulse fir
die kulturelle Bildung in Oldenburg gegeben ha-
ben, stimmten die befragten Teilnehmer auf einer
Skala von 1 bis 5 im Durchschnitt mit 2,5 zu.

Die beiden Live-Acts zur bildlichen Veranschauli-
chung von kulturellen Bildungsprojekten wurden
different beurteilt. Der Schilertheaterbeitrag
unter der Leitung von Stephanie Baak wurde auf
die Aussage hin, dass der Act gute Anregungen
fur die Umsetzung eigener Projekte geboten hat,
auf einer Skala von 1 bis 5 im Durchschnitt mit 2,7
bewertet.

Theater-Act auf dem 2. Kontaktpunkt Schule — Kultur in Oldenburg.

Den Tanz-Act von Marco Jodes bewerteten die
Teilnehmer in Bezug auf das Vermitteln guter An-
regungen fir die Entwicklung eigener Projekte auf
einer Skala von 1 bis 5 im Durchschnitt mit 3,2.

Der abschlieSende Hauptvortrag von Viola Kelb
zum Thema der kulturellen Schulentwicklung
wurde von den Teilnehmern im Durchschnitt mit
2,75 bewertet. Beachtet werden muss an dieser
Stelle, dass den Vortrag nur noch 48 Prozent der
Befragten gehort haben. Knapp die Halfte der
Teilnehmer hat den 2. Kontaktpunkt nach dem
Marktplatz verlassen. An der darauf folgenden Ab-
schlussdiskussion haben sich dementsprechend
auch nur noch 45 Prozent der Befragten beteiligt,
ein paar wenige sind schon unmittelbar nach dem
Vortrag gegangen.




Als mogliche Themen fiir einen Vortrag auf dem
ndchten Kontaktpunkt wurden genannt:

Am haufigsten (sechs Mal genannt) wurde
um konkrete, fachlich fundierte Ansatze
und impulsgebende Beispiele fir Kulturelle
Bildung gebeten. Der Fokus solle dabei deut-
lich auf die Problematik von ,Kultur macht
Schule” gelegt werden. Als Vorschlag wurde
genannt, den Leiter einer Schule mit Kultur-
profil einzuladen.

Haufig (finf Mal genannt) wurde dartber
hinaus der Wunsch formuliert, das Thema der
Finanzierung von Kulturprojekten in der
Schule bzw. Férdermdaglichkeiten aufzuzei-
gen.

Weitere vereinzelte Vorschldge fir ein
maogliches Vortragsthema waren: ,Méglich-
keiten aufzuzeigen, wie Kulturpddagogische
Fachkréfte als reguldr Beschdftigte implemen-
tiert werden kdnnen”;,mehrere Kurzvortrage
mit anschlielender Diskussion zu zeigen”;
,die Frage der Vernetzung, um gemeinsam
kulturpolitisch zu agieren und selbst bessere
Rahmenbedingungen zu schaffen” und: Wie
kann mit der Vielzahl von Angeboten in der
Stadt Oldenburg umgegangen werden, da es
allmahlich etwas unubersichtlich wird?”
Darlber hinaus wurde angeregt, den Vortrag
auf dem ndchsten Kontaktpunkt frither im
Programm zu bringen. Au8erdem sollte der
nachste Vortrag weniger hochgestochen for-
muliert werden und der praktischen Umset-
zung mehr Beachtung geschenkt werden.

Im Hinblick auf die kommende Veranstaltung
zeigten erfreulicherweise Uber 8o Prozent der
Teilnehmer Interesse an einem BUhnentag mit
Praxisbeispielen. 32 Prozent der Befragten gaben
an, an diesem Ereignis aktiv teilnehmen zu wollen,
indem sie selber ein Beispiel auf der Bihne pra-
sentieren wiirden. 52 Prozent mochten sich diese
gerne als passive Teilnehmer anschauen.

//

Tanz-Act vom Preistrdger Marco Jodes.

Live-Acts mit

guten Bewertungen
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5. Fazit der Veranstaltung

Ubergeordnetes Ziel dieser Forschung ist es
aufzuzeigen, ob es der Veranstaltung des 2. Kon-
taktpunkt Schule — Kultur schoOL'n"art gelungen
ist, die Kulturelle Bildung in der Stadt Oldenburg
weiterzuentwickeln und zu verstetigen. Dabei

ist die zentrale Frage, ob durch die Methode des
Marktplatzes eine Gesprachsatmosphare zwischen
den Teilnehmern aus den Bereichen Schule und
Kultur geschaffen werden konnte, die die Verein-
barung von Kooperationen fir die Umsetzung
kultureller Bildungsprojekte beginstigte.

Die Ergebnisse der Befragung haben gezeigt,
dass der 2. Kontaktpunkt diesbezlglich funkti-
oniert hat. Die folgende Grafik verdeutlicht den
Erfolg der Veranstaltung im Vergleich zum 1.
Kontaktpunkt: Trotz der nahezu gleichen Teilneh-
meranzahl auf beiden Veranstaltungen zeigen die
Beteiligten auf dem 2. Kontaktpunkt mit Hinblick
auf die Umsetzung von Projekten eine deutlich
grollere Aktivitat. Mit ihren 34 Absichtserkla-
rungen haben die Kooperationspartner aus den
Bereichen Schule und Kultur die Kulturelle Bildung
stark vorangebracht und den Kontaktpunkt als
zentrale Veranstaltung in der Stadt Oldenburg
nachhaltig gepragt.

Insgesamt bewerteten die Befragten auf einer
Skala von 1 bis 5 den Kontaktpunkt in diesem Jahr
mit einem Mittelwert von 2,3. Im Vergleich dazu
beurteilten die Teilnehmer den 1. Kontaktpunkt
damals im Durchschnitt mit 2,7. Diese Steigerung

zeigt, dass auf die Kritik der Beteiligten von der
Auftaktveranstaltung erfolgreich reagiert wurde.
Durch den Verzicht auf ein Parallelprogramm und
die Umsetzung der Marktplatz-Methode hatte
jeder Teilnehmer die Chance, sich aktiv in die Ver-
anstaltung einzubringen, um kulturelle Bildungs-
projekte in den Schulen der Stadt Oldenburg zu
schaffen. Auch durch den Forderpreis wurden
Interessierte angespornt und der Kontaktpunkt in
der Offentlichkeit durch die Berichterstattung in
den Medien fest verankert . Die positive Riickmel-
dung der Befragten in Bezug auf den anstehen-
den Buhnentag fur Kulturelle Bildung zeigt, dass
auch die Entscheidung fur eine Ausgliederung der
Praxisbeispiele auf dem 2. Kontaktpunkt richtig
war. Die mit viel Engagement und Arbeit auf die
Beine gestellten Projekte sollen Anfang Marz
gesondert die Gelegenheit bekommen, Ideen und
Erfahrungen auszutauschen und sich der breiten
Offentlichkeit zu stellen. Hierfr interessierten sich
80 Prozent der Befragten.

Ruckblickend hat sich also die Methode des
Marktplatzes erstmalig auch in Oldenburg als er-
folgreich erwiesen. Erfreulicherweise haben die Er-
gebnisse gezeigt, dass die deutliche Mehrheit der
Befragten sich dieses Veranstaltungskonzept auch
fur den nachsten Kontaktpunkt Schule — Kultur
schoOL n’art winscht. Im folgenden Abschnitt
sollen nun die Kritikpunkte sowie Anregungen
und Winsche in Bezug auf die neue Methode und
weitere Veranstaltungsbereiche reflektiert werden.

Bestandsaufnahme:
Der 1. und 2. Kontaktpunkt im Vergleich

2. Kontaktpunkt

1. Kontaktpunkt

W vereinbarte Projekte
der Befragten

M Teilnehmer der
Befragung

M Teilnehmeranzahl
insgesamt

80 100



5.1 Kritik und Anregungen

Letztendlich zeigen die Ergebnisse dieser Befra-
gung, dass die Methode des Marktplatzes zwar
jedem Teilnehmer die Chance auf eine aktive
Rolle bietet, diese jedoch nicht zwangslaufig jeder
wunscht. Ein Teil der Befragten duf3erte die Kritik,
sich auf dem Marktplatz unter Druck gesetzt ge-
fuhlt zu haben. Einige Beteiligte wollten lediglich
,zuschauen”, fuhlten sich jedoch dazu verpflichtet,
mit einer Person eine Kooperation eingehen zu
mussen. Der vermeintliche Zwang, mit einem
fremden Teilnehmer eine Zusammenarbeit zu
vereinbaren, lied einige Befragte zunachst etwas
hilflos dastehen. Diese Unsicherheiten wurden
sowohl von den Anwesenden aus dem schu-
lischen Bereich als auch von den Vertretern aus
der Kultur genannt. AuBBerdem kritisierten einige
Schulvertreter die geringe Anzahl von Teilneh-
mern aus dem kulturellen Bereich. Andererseits
klagten jedoch auch einige Kulturschaffende
dartber, dass neben den zumeist jungen Lehre-
rinnen und Lehrern zu wenig Schulleiter auf dem
Marktplatz vertreten waren. Eine Maklerin erklarte
die Hemmungen der Teilnehmer durch differente
Erwartungshaltungen dem Kooperationspartner
gegenlber. So beschreibt sie, dass die Kultur-
schaffenden aus Sicht der Schulvertreter zu hohe
finanzielle Anspriche hatten. Die Teilnehmer aus
dem kulturellen Bereich hingegen beklagen an
der Schule, dass diese nicht offen flr experimen-
telle Projekte sei.

Diese AuBerungen lassen eine niedrige Toleranz-
spanne und mangelndes Grundvertrauen dem
potentiellen Kooperationspartner gegentber
erahnen. Diese Barriere zwischen den Teilnehmern
wurde in der ersten Evaluation bereits deutlich
und soll im Rahmen eines Ausblickes an spaterer
Stelle ausfuhrlicher erldutert werden.

Um den anfanglichen Unsicherheiten der Teil-
nehmer auf dem nachsten Kontaktpunkt entge-
genzuwirken, zeigen die Befragten verschiedene
Losungsansatze auf: Eine kurze gemeinsame
Eroffnungsrunde vor Beginn des Marktplatzes
wurde zum Beispiel mehr Sicherheit bieten,

regte ein Befragter an. In dieser Runde kdnnte
jeder Teilnehmer sich, seine Einrichtung, oder
Projektidee vorstellen, wenn er es mochte. Eine
Maklerin dulerte die Anregung, ein einleitendes
,Speeddating” zu machen, um einen Uberblick
zu erlangen. Uber diese Methode kénnten sich
alle Anwesenden auf eine schnelle Art und Weise
kennenlernen. Dartber hinaus wirden die Makle-
rinnen zusatzliche nutzliche Informationen tber
die anwesenden Personen und Einrichtungen
erhalten, um kompetent vermitteln zu konnen. Ein
,Schwarzes Brett” mit Kurzinfos von den Anwe-
senden konnte ebenfalls einen Uberblick fiir die
Teilnehmer auf dem Marktplatz schaffen, regte ein
Befragter an. So hatte jeder Interessierte die Mog-

Teilnehmer auf dem 2. Kontaktpunkt Schule — Kultur in Oldenburg.
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Intensive Gesprdache unter Teilnehmerinnen und Teilnehmern.

lichkeit, gezielt nach Partnern zu suchen und die
Chance, Werbung in eigener Sache zu machen.

Um insgesamt einen besseren Uberblick auf
dem Marktplatz zu schaffen, wurde auBerdem
mehrfach angeregt, die Buttons der Beteiligten
ausfuhrlicher zu beschriften. Neben dem Namen
und den Teilnehmerbereich sollten auch die
Schulform, Institution bzw. kulturelle Einrichtung
stehen. DarUber hinaus duBerte ein Befragter die
Idee, dass sich die Anwesenden zusatzlich in ihrer
spezifischen Buttonfarbe kleiden konnten. Zum
Beispiel ergdnzend zum blauen Button ein blauer
Pulli fur Bildende Kunst.

Dariber hinaus wurden folgende vereinzelte
Kritikpunkte und Anregungen genannt: Zwei der
Befragten dufBBerten den Wunsch, anstatt oder im
Anschluss an den Marktplatz in mehrfach wech-
selnden kleinen Arbeitsgruppen Projektideen,
Fragen und Feedback auszutauschen. AuBBerdem
wurde mehrfach gewinscht, iber Finanzierungs-
maoglichkeiten von Kultureller Bildung informiert
zu werden. Auch dieser Aspekt wurde schon in
der ersten Evaluation hdufig erwdhnt.

Kritisiert wurde von einigen der vorherige Auf-
wand fur den 2. Kontaktpunkt Schule — Kultur.
Obwohl die Befragten die Vorbereitung auf die

Veranstaltung im Durchschnitt als sehr gut beur-
teilten, klagten einige darUber, zu wenig Zeit zu
haben, um sich angemessen auf den Marktplatz
vorzubereiten.

Im Hinblick auf einen 3. Kontaktpunkt lasst sich
das Fazit ziehen, dass der Marktplatz als Veran-
staltungsmethode von den Befragten durchaus
wieder gewinscht wird. Dabei ware es jedoch
sinnvoll, den Teilnehmern die Mdglichkeit zu
bieten, sich ein Bild Gber das Angebot aller
Anwesenden auf dem Marktplatz zu verschaffen.
Unabhéangig davon sollten die Maklerinnen vor
der Veranstaltung Uber alle Teilnehmer informiert
werden. Womdglich genligen dann drei oder vier
Maklerinnen, um zwischen den Kooperations-
partnern zu vermitteln. Darlber hinaus kdnnte in
Erwdgung gezogen werden, den Hauptvortrag
vorzuziehen. Inhaltlich konnte dieser starker
Praxis-bezogenes Thema behandeln, wie zum
Beispiel ein Referat Gber den Alltag in einer Schule
mit Kulturprofil. Im Rahmen dessen kénnte auch
der Aspekt der Finanzierung diskutiert werden.
Ganz grundsatzlich muss der Kontaktpunkt
Schule — Kultur schoOL 'n’art noch starker in der
Offentlichkeit verankert werden, um die Verant-
wortlichen aus Schule, Kultur und Politik, die
Presse sowie die Eltern fur Kulturelle Bildung zu
sensibilisieren.



5.2 Ausblick

Wieso stellt die Kooperation zwischen Partnern

aus den Bereichen Schule und Kultur offensicht-
lich einen Grenzbereich dar und welche Voraus-
setzungen mussen fur eine erfolgreiche Umset-
zung gegeben sein?

Die Kooperationen von Schule und Kultur liegen
ihrem Ursprung nach stérker in der schulischen
Entwicklung begriindet, als in der Kultur. Durch
die Kritik an Schule und der Forderung nach
Veranderung im Zuge von PISA musste sich das
System Schule nach aulSen 6ffnen. Das Ziel von
Schule ist seitdem, ein ganzheitliches und nach-
haltiges Bildungsverstandnis zu vertreten, indem
neben dem formalen Unterricht auch erweiterte
Lernmethoden angewendet werden. Ebenso
mussen und wollen auch die Kultureinrichtungen
ihren gesellschaftlichen Bildungsauftrag erfillen.
Die Kommunen tragen besonders Verantwor-
tung fur die Wahrung des kulturellen Erbes, fur
die Forderung von Kunst und Kultur sowie fir

die Grundrechte seiner Blrger und Birgerinnen,
wozu auch das Recht auf Bildung und kulturelle
Teilhabe gehort. Auftrag von Kultur ist es auch, ihr
Publikum von Morgen heranzubilden und damit
auch fur die Zukunft ihr Dasein zu legitimieren.

Gemeinsames Ziel von Schule und Kultur ist es
deshalb, alle Schler teilhaben zu lassen an Ange-

Jurorinnen und Preistrager bei der Forderpreisverleihung.

boten, welche die Méglichkeit bieten, individuelle
Starken der Schuler zu férdern. Kulturtréger- und
Einrichtungen sind auf dieser Grundlage beson-
ders geeignete Partner fir Ganztagsschulen, weil
sie durch ihre spezifischen Methoden den Schi-
lern umfangreiche Bildungsgelegenheiten fur die
Forderung von sozialen, emotionalen, kreativen
und kognitiven Kompetenzen bieten. In Form von
ktnstlerisch-musischen, sportlich-spielerischen,
sozialen und kommunikativen oder auch hand-
werklichen Aktivitdten werden die Schiler neben
dem herkdmmlichen Unterricht durch die aulSer-
schulischen Kooperationspartner gestarkt.

Doch der Umschwung vom Halbtagssystem weg,
hin zu einer Schule, die geprdgt ist durch Ganztag,
Offnung und Kooperation mit auBerschulischen
Partnern ist ein Prozess, der sehr komplex ist.
Zudem gibt es viele verschiedene Ganztagsschul-
konzepte (offen, teilweise gebunden und voll ge-
bunden), welche von Bundesland zu Bundesland
variieren und je nach Schulform unterschiedlich
ausgebaut werden. Das kulturelle Feld in sich ist
auf Grund seiner verschiedenen Sparten auch sehr
vielseitig. Kultur wird Gber unterschiedliche Insti-
tutionalisierungsformen, wie Verbédnde, Vereine,
Stiftungen und freischaffende Kunstler vermittelt.
DarUber hinaus verfugt Kultur Gber eine Vielzahl
von Angebotsformaten, wie Projekte, Workshops,
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Seminare, Ausstellungen und Festivals. Das heil3t,
trotz dieses grundsatzlichen Potentials beider Ko-
operationspartner besteht eine Dichotomie von
unterschiedlichen Prinzipien, Werten, Raum- und
Zeitvorstellungen. So definieren die kulturellen
Partner sich hdufig im Kontrast zur Schule, weil sie
an den spezifischen Strukturen und Arbeitsweisen
zweifeln, nichts mit Schulleistungstberprifungen
zu tun haben wollen und womaoglich Angst vor
Verdnderungen durch den Einfluss von Schule ha-
ben. Die Lehrer und Schulleiter hingegen suchen
unkomplizierte Kooperationspartner, die geringe
finanzielle Anspriche stellen und flexibel einsetz-
bar sind.

Dieser zugrundeliegende strukturelle Gegensatz
von ortsgebundenem Unterricht und mobiler Ak-
tivitat, Verpflichtung und Freiwilligkeit oder Stabili-
tdt und Flexibilitat birgt eine Menge Konfliktstoff
und neue Anforderungen fir die Zusammenarbeit
von Schule und Kultur. Um diese Herausforde-
rungen erfolgreich umzusetzen, muss Kultur und
Schule als ein gro3es heterogenes Feld angese-
hen werden, welches aus Unterschieden schopft
und gemeinsame Ziele umsetzt. Um langfristig
und kontinuierlich kulturelle Bildungsprojekte

in der Schule zu realisieren, mussen sich beide
Kooperationsseiten verpflichtet fihlen, die emo-
tionalen, sozialen und kiunstlerisch-gsthetischen
Dimensionen des Menschseins und die daraus
resultierenden informellen Fahigkeiten neben
dem traditionellen Schulwissen als notwendige
und gleichwertige Bildungsbestandteile zu akzep-
tieren.

Als UnterstUtzung fur die gelingende Umset-
zung von Kooperationen hat Professor Doktor

Max Fuchs von der Bundesvereinigung Kulturelle
Kinder- und Jugendbildung® Leitlinien formuliert,
von denen hier einige abschlieSend zitiert werden
sollen9 : Bildung ist Koproduktion vieler Akteure,
dementsprechend muss Schule vieldimensional
als Behorde, pddagogische Institution, als Be-
trieb, als Treffpunkt von Jugendlichen sowie als
Teil eines Bezirks bzw. Bundeslandes verstanden
werden. Aufgrund dieses systemischen Charak-
ters von Schule kann also jede Person zu jeder
Zeit in seinem eigenen Verantwortungsbereich
mit Schulentwicklung beginnen. Mitwirkende
mussen dazu Zwischenziele vereinbaren, die nicht
zu hoch oder zu komplex angesetzt sind.

Dardber hinaus kostet kulturelle Schulentwicklung
zusatzlich Zeit und ist ein Prozess, der Frustrati-
onstoleranz sowie Selbstreflexion braucht. Vor
allem mussen sich alle Verantwortlichen bewusst
machen, dass Kultur ein Element von Ganztags-
schule ist, welches gerade vor dem Hintergrund
der Zuwanderung eine Chancengerechte Teilhabe
an der Gesellschaft ermoglicht. Dabei versteht
sich Kulturelle Bildung als Teil von Allgemeinbil-
dung, indem sie einen wichtigen Beitrag leistet,
Menschen dazu zu befdhigen, die Komplexitat
von Gesellschaft zu begreifen und Verdnderungen
mitzugestalten. Sie verbessert die Lebensqualitat
jedes Einzelnen durch Personlichkeitsentwicklung
vor dem Hintergrund des Kompetenzerwerbes.

8 www.bkj-remscheid.de

9 Vgl. Max Fuchs, Arbeitspapier 2009, unter
www.lebenskunstlernen.de
10 Vgl. dazu auch Max Fuchs, Arbeitspapier 2008, unter

www.kultur-macht-schule.de
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Anhang

sehccls'n'dﬂ;

Kultur macht Schule in Oldenburg

Befragung zum 2. Kontaktpunkt Schule - Kultur SchoOL'n" art

Liebe Teilnehmer und Teilnehmerinnen des 2. Kontaktpunkt Schule - Kultur schoOL 'n’art, wir
freuen uns, dass Sie am 29. Oktober 2010 so zahlreich erschienen sind! In Anlehnung an die
erste Kontaktbérse soll nun auch der zweite Kontaktpunkt evaluiert werden. Um eine
bestmégliche Entwicklung fiir die zukiinftigen Kooperationen und Veranstaltungen sichern zu
kénnen, méchten wir dazu Ihre Meinungen reflektieren und bitten Sie deshalb, diesen
Fragebogen auszufiillen. Dies wird etwa 10-15 Minuten in Anspruch nehmen. Die Anonymitat
dieser Befragung wird zugesichert!

Bitte kreuzen Sie Zutreffendes an!
1. Aus welcher Branche kommen Sie?

A[ Jaus dem schulischen Bereich
B[] aus dem Kulturbereich
C[ ] Sonstiges, und zwar |

2. Haben Sie den 1. Kontaktpunkt Schule - Kultur schoOL n"art im Oktober letzten Jahres
besucht?
al lja
b nein

Wenn nein, bitte weiter bei Frage 4!

3. Wenn ja, wie hat er lhnen auf einer Skala von 1 bis 6 gefallen?

sehrgut1 2 3 4 5 6 Uberhaupt nicht gut
HEEREEERERE

4. Wie sind Sie auf den 2. Kontaktpunkt Schule - Kultur aufmerksam geworden?
A[ ] Einladungsflyer
B[ | Presse
€[] Kolleginnen
D[] Schulleitung
E[ ]Internet
F[ ] durch Teilnehmer des 1. Kontaktpunktes
G[ ] Sonstiges, und zwar |

5. Was haben Sie von der Veranstaltung am 29. Oktober 2010 erwartet?

6. Ich wurde im Vorfeld gut auf die Veranstaltung vorbereitet.

Aussage trifftvollzu 1 2 3 4 5 Aussage trifft iberhaupt nicht zu
HREpENEEE

7. Wie hat Ihnen der 2. Kontaktpunkt Schule - Kultur auf einer Skala von 1 bis 6 gefallen?
sehrgut1 2 3 4 5 6 Uberhaupt nicht gut
HEEEENNAEEE

8. Der Impulsvortrag von Christiane MaaB hat wichtige Impulse fiir die kulturelle Bildung in
Oldenburg gegeben.

Aussage trifft voll zu Aussage trifft Uberhaupt nicht zu

12 3 45
DooOoDOn



Befragung zum 2. Kontaktpunkt Schule - Kultur SchoOL'n" art Seite 2

9.

10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Der Tanz-Act von Marco Jodes hat gute Anregungen fiir die Entwicklung eigener
Projekte gegeben.

Aussage trifftvollzu 1 2 3 4 5 Aussage trifft Gberhaupt nicht zu
HEEpEEEEE

Der Theater-Act unter der Leitung von Stephanie Baak hat gute Anregungen fiir die
Entwicklung eigener Projekte gegeben.
Aussage trifftvollzu 1 2 3 4 5 Aussage trifft Uberhaupt nicht zu

OO n

Der Marktplatz auf dem 2. Kontaktpunkt Schule - Kultur war fiir 90 Minuten geoéffnet, um
Kontakte kniipfen zu konnen. Wie haben Sie diese Zeitspanne empfunden?

A[ ]als zulang

B[ ] als zu kurz

€[ ]genau richtig

Im Vergleich zum 1. Kontaktpunkt Schule - Kultur war auf dieser Veranstaltung jeder
Teilnehmer ein "Aktiver” nach dem "Suche und Biete"-Prinzip. Haben Sie die Vermittlerrolle
der Maklerinnen dabei als hilfreich empfunden?

Al ]ja

B[] nein, und zwar weil | |

Haben Sie die Anregungen der Moderatorin Katharina Standke als hilfreich empfunden?

Al lja

B[ ] nein, und zwar weil | |

Bitte beschreiben Sie kurz, wie sie lhre Rolle als Teilnehmer auf dem Marktplatz
empfunden haben:

Ich bin auf dem Marktplatz mit anderen Teilnehmern in Kontakt gekommen

A[Jaber habe noch keine Absichtserklarung unterschrieben.

B[ ] und habe eine Absichtserklarung unterzeichnet.

€[ Jund habe zwei bis drei Absichtserklarungen unterzeichnet.
D[] und habe vier bis flinf Absichtserklarungen unterzeichnet.

E[ ] und habe sechs oder mehr Absichtserklarungen unterzeichnet.

Die Chance, diese(s) Projekt(e) in der Schule auch tatsachlich zu verwirklichen, schitze
ich auf

%

Ich wiirde mir die Marktplatz-Methode auch fiir die nachsten Kontaktpunkte als
Veranstaltungsformat wiinschen.

al Jja

b nein
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Befragung zum 2. Kontaktpunkt Schule - Kultur SchoOL'n" art Seite 3

18.

19.

20.

21.

22,

23.

24,

Der Hauptvortrag von Viola Kelb war aufschlussreich fiir das Thema kulturelle Bildung
in der Schule.

Falls Sie den Vortrag nicht gehért haben, bitte weiter bei Frage 19!

Aussage trifftvollzu 1 2 3 4 5 Aussage trifft GUberhaupt nicht zu

HpEEEEEEN

Ich habe an der Abschlussdiskussion mit Viola Kelb teilgenommen.

A[ ] Ja, und zwar als aktiver Teilnehmer.

B[ ]Ja, und zwar als passiver Teilnehmer.

€[] Nein, ich hatte die Veranstaltung nach dem Markplatz verlassen.
D[] Nein, ich hatte die Veranstaltung direkt nach dem Vortrag verlassen.

Als nachstes Vortragsthema bzw. als nachste/n Vortragende/n zum Thema Kulturelle
Bildung wiirde ich mir wiinschen:

Auf der Veranstaltung war fiir mich insbesondere Folgendes aufschlussreich, um im
Bereich Kulturelle Bildung in Zukunft selber aktiv zu werden:

Bitte maximal zwei Nennungen!

A[ ] die Live-Acts

B[ ] der einleitende Impulsvortrag

€[] der Marktplatz

D[] der Hauptvortrag

E[ ] Sonstiges, und zwar

Meine Erwartungen an den 2. Kontaktpunkt Schule - Kultur haben sich erfiillt.

al |ja

b[ ] nein

Ich habe auf der Veranstaltung Folgendes vermisst und/oder in Hinblick auf den 3.
Kontaktpunkt Schule - Kultur noch folgende Wiinsche/Anregungen:

Anfang 2011 mochte das Kulturamt einen Biihnentag mit Praxisbeispielen aus dem
Bereich Kulturelle Bildung in der Schule anbieten. Wie stehen Sie dazu?

A[Jlch habe Interesse an einer passiven Teilnahme, um Ideen und Anregungen zu sammelin.
B[ ]Ich habe Interesse an einer aktiven Teilnahme, indem ich selber ein Praxisbeispiel auf der
Blihne prasentiere.

€[] Ich habe kein Interesse an der Veranstaltung.

D[] Sonstiges, und zwar |

Vielen Dank fiirs Ausfiillen!



schoQlowart

Kultur macht Schule in Oldenburg

Maklerbefragung zum 2. Kontaktpunkt Schule - Kultur schoOL nart

Liebe Maklerinnen des 2. Kontaktpunkt Schule - Kultur schoOL 'n’art, vielen Dank fiir Eure
Mithilfe am 29. Oktober 2010! In Anlehnung an die erste Kontaktbérse soll nun auch der zweite
Kontaktpunkt evaluiert werden. Um eine bestmaégliche Entwicklung fiir die zukiinftigen
Kooperationen und Veranstaltungen sichern zu kénnen, méchten wir dazu auch Eure Meinungen
reflektieren und bitten Euch deshalb, diesen Fragebogen auszufiillen. Dies wird etwa 5 Minuten in
Anspruch nehmen. Die Anonymitét dieser Befragung wird zugesichert! Anspruch nehmen. Die
Anonymitét dieser Befragung wird zugesichert!

Bitte kreuzt Zutreffendes an!
1. Auf dem Marktplatz sind die Teilnehmer offen aufeinander zugegangen.
Aussage trifftvollzu 1 2 3 4 5 Aussage trifft Gberhaupt nicht zu
L OO OO

2. Besonders aktiv waren dabei die Teilnehmer aus dem folgenden Bereich:
A[Jaus dem schulischen
B[ ] aus dem kulturellen
€[ ] aus beiden gleich
3. Mein Einsatz als Vermittlerin war stark nachgefragt.
Aussage trifftvollzu 1 2 3 4 5 Aussage trifft Gberhaupt nicht zu
HpEpEEEyn

4. Die Rolle der Maklerin sehe ich fiir das Gelingen des Marktplatzes als wesentlich an.

Aussage trifftvollzu 1 2 3 4 5 Aussage trifft Uberhaupt nicht zu

HREEEpENE
5. Auf dem Marktplatz hatten die Teilnehmer beim Kontaktekniipfen folgende

Schwierigkeiten:

6. Um den Teilnehmern das Kontaktekniipfen zu erleichtern, habe ich fiir den 3.
Kontaktpunkt folgende Anregungen:

7. Ich hatte den Eindruck, dass die Absichtserkldrungen fiir die Umsetzung von kulturellen
Bildungsprojekten von den Teilnehmern ernst genommen wurden.

Aussage trifftvollzu 1 2 3 4 5 Aussage trifft Uberhaupt nicht zu
L OO

8. Die Methode des Marktplatzes wurde insgesamt gut rezipiert.

Aussage trifftvollzu 1 2 3 4 5 Aussage trifft Gberhaupt nicht zu
HpEEEEEaN

Vielen Dank fiirs Ausfiillen!
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